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2020年9月11日投资者关系活动记录表
                                                      编号：2020-033
	投资者关系活动类别

	□特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观	
√其他      电话会议       

	参与单位名称及人员姓名
	机构投资者： 
招商基金、XinKai；瀚亚投资、Kieron；金涌投资、 Shua；Hinrich、 Kelvin；IronBirch Capital、Elliott；旌乾投资、Wayne；Lazard资产管理公司、Rose；Longlead Capital、Bob；信安资金管理、Alan；东南资产管理、Yaowen；富达投资、Alex、Theresa、Lynda

	时间
	2020年9月11日 

	地点
	公司证券部

	上市公司接待人员姓名
	董事会秘书 陈志国、证券事务代表 任燕清

	投资者关系活动主要内容介绍

	一、公司基本情况介绍
公司主要从事塑料管道产品的研发、生产和销售，塑管产销规模在国内可比上市公司中位列第二，是目前国内A股上市的规模最大的塑料管道企业。公司主要产品有PVC、PE、PPR三大类，PVC主要应用于建筑工程给水、排水、电力电缆保护、农业灌溉等，PE主要应用于市政工程供水、排水、城镇中低压燃气输送等，PPR主要应用于冷热给水等。截止2019年公司生产规模在60万吨以上，目前公司拥有5,000多种不同规格的管材管件，是国内塑料管道行业中产品种类和规格最全的企业之一，公司在全国设有八大生产基地，分别位于天津滨海新区、重庆、上海、安徽广德、浙江黄岩、湖南岳阳（在建）、广州和深圳。
2020年受新冠病毒疫情的影响，一季度因公司下游企业开工率也不高，公司业绩受到比较大的影响，销售收入下降了3个多亿，但二季度增长比较快，上半年与去年同期，在销售收入持平的情况下，公司利润实现了2.7亿的净利润，同比增长近40%，由于成本下降，利润方面还是保持了较好的增长。从目前销售情况看，我们有信心完成全年11%的增长目标。
二、塑料管道的竞争格局及公司的竞争优势
塑料管道行业竞争在进一步加剧，最近几年整个行业的增长比较慢，行业的增速大概在2-3个点左右，如果没有疫情影响，规模企业都保持10个点以上的增速。公司最近几年发展较好，最近三年都保持了15%以上的增长速度，公司未来三年的目标是到2023年实现百亿销售目标。百亿目标是我们的奋斗方向，展望后疫情时代，管道行业集中度会进一步提升，随着人们消费理念转变升级，环保和卫生安全意识不断加强，一些规模小、质量次、环保不达标的企业将逐步被淘汰。龙头企业能在市场上获取更多的份额，可能市场的需求会更向有规模、有品牌、有质量保障、有竞争实力的企业进一步集中。
三、公司百亿目标各结构的增长目标，以及增长的动力主要来自哪里
公司百亿销售目标是基于公司目前增长态势，每年保持15%左右的增长制定的发展目标。最近几年公司不管是内部管理还是公司拓展市场的能力，都比前几年有了一个质的提升。从产品结来看，公司还是会以PVC产品为主，PE产品增长会略高点，PPR未来也是公司家装市场发力的重点。公司与房地产企业直接配送业务，随着精装房的提升，地产商集采的比例也在提高，公司内部从政策方面会有一定倾斜，适当扩大地产商的合作范围，但房地产业务因为应收账款账期相对较长，公司也会适当控制直接配送规模。公司将来的发展仍然会以经销渠道为主，整个公司产品结构不会有太大的变化。
四、公司经销和直销的占比
公司是以渠道销售为主，工程直揽（含房地产配送、市政工程和燃气管道）及出口为辅的销售模式，目前渠道经销占比约70%左右，工程直揽（含房地产配送、市政工程和燃气管道）约20%左右（其中直接配送的地产收入占整个销售收入的14%-15%左右，市政工程和燃气管道约占5%-6%左右）出口约为10%左右。
五、公司主要和哪些地产合作
公司深度合作的地产商有万科、恒大、中海，这三家地产业务规模占公司地产配送的80%左右，上半年公司有两家地产客户新签定了正式的合作协议，开始供货了，另外还有两家还处于洽谈阶段。 
六、地产业务账期有多久
地产商的账期我们是按照合同来，根据不同的合同，有些账期比较长，有些账期会短一些。
七、渠道业务账期多久
公司会根据经销商的规模及合作的时间等方面综合考虑，给不同的经销商有一定的信用额度，信用额度用足后都是先付款后发货，公司渠道业务应收账款数额相对较少。
八、旧改政策对公司的好处
公司暂没有对旧改项目数据做专项统计,因旧改项目大多数也是通过经销商去做，公司鼓励和支持经销商与当地规模较小的地产商直接合作，这样经销商既分担了相应的应收账款的风险，又能达到双赢。旧城改造按国家公布的相关政策，老旧小区增加塑料管道用量约有百亿级的规模，从目前反馈的信息来看，它对管道业务起到正面的作用，公司主要是经销渠道为主，没有把旧改单独做拆分统计，旧改涉及到B端客户为主，旧改对公司来说还是有一定优势的。
九、旧城改造主要用到哪些管
要看当地旧城改造的政策和具体项目情况，如果主要涉及地下管网改造，那用到的PE产品较多，如果主要涉及地上建筑，那PVC和PPR产品较多。
十、PVC产品毛利率下降
上半年公司产品促销PVC产品的力度稍大一些，产品价格相对低，但上半年低价原材料没有在上半年完全体现，上半年所用原材料大多是春节前储备的原料，所以上半年PVC产品的毛利率略有下降。
十一、公司每年上半年产品都会做促销吗
公司在每年春节后都会做一次促销，今年由于原材料价格比较低，因此促销价格力度稍大一些，所以总体的平均销售价格同比有所降低。
十二、目前原材料价格情况
公司一般会在春节前后做一些原材料储备，但今年春节之后由于疫情的原因影响了原材料价格，原材料降幅的比较大。在原料价格相对低位的时候，公司通过现货和期货两种手段做比较充足的原料储备。那么目前情况看，PVC原材料价格恢复的比较快，但是对公司来讲，上半年储备的原材料成本优势会在下半年有所体现，因此在完成全年销售目标的情况下，盈利状况应该会相对更好一些。
十三、新增产能计划
公司可转债项目黄岩5万吨和湖南岳阳8万吨产能，两个项目2019年就已经开始动工，项目建设期2-3年，湖南岳阳生产基地目前有一个车间设备到场已经开始安装，可能在四季度的时候会有部分产能出来，黄岩的募投项目今年年底之前完工，明年上半年逐渐会有产能出来,项目建成后2-3年达到预期产能。另外重庆永高正在以自有资金投资建设3万吨产能以及2019年公司在迪拜收购的项目，也有3万吨的产能规划。因受疫情影响，目前迪拜项目还在工程招投标的前期准备工作，明年上半年会进行生产。其他要增加产能，一方面可以通过提高自动化水平、增加设备等方式提高产能，另一方面安徽、天津等子公司厂区仍然有很大的产能提升空间。未来的规划，到2023年达到百亿的销售，大约对应管道的产能也在一百万吨左右，所以未来几年基本上会有每年十万吨左右的产能提升。
十四、公司产能利用率情况
目前公司产能利用率大概在85%左右。
十五、公司对经销商量的规划
目前公司一级经销商有2200多家。经销渠道在华东比较完善，在华东地区一级不会再明显增加，更多的是渠道下沉，下沉到乡镇及农村等。在西南、华中、华北、东北等销售相对薄弱地区，公司一级经销商数量还会进一步增加。
十六、经销商专营公司产品吗
公司原则上要求一级经销商的管道业务应独家经营。
十七、公司家装管都是PPR吗
家装管还有一部分是PVC，主要是家装电工套管。
十八、公司原料议价能力会提升吗
公司大宗原料是公司总部统一协调采购，随着公司规模的扩大，公司对原材料的议价能力会逐步提升。

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2020年9月11日



